BARNETEGI Inteligencia ;
para emprender emocional: enamora Fms?)T)Zr:\S/i\'/)i?ra
a tu cliente

30 MARZO y 27 ABRIL

5 DE ABRIL

25 MAYO
26 OCTUBRE 28 SEPTIEMBRE 22 JUNIo
Comunicar

eficazmente la
esencia de mi negocio

Marketing y ventas:
porqué elegir mi
producto/servicio

¢ Estoy conectad@?
Redes sociales

Encuentro de

23 NOVIEMBRE | EMPRENDEDORES/AS

ARABA \ RURALES
Instituto Agrario "
Arkaute

O BIZKAIA Parte tedrica +
Escuela Agraria Sesiones de 5 presentacion de una
Derio horas y media experiencia real en el
GIPUZKOA medio rural
Fraisoro Eskola

Informazioa eta kontaktua

Zizurkil
Letizia Ruiz de Gauna

@hazieuws 945003240

688 81 50 45

www.hazi.eus

d @ EUSKO JAURLARITZA
Pkt 3 - GOBIERNO VASCO

Unién Europea
Fondo Europeo Agricola
de Desarrollo Rural

Horario 09:00-14:30

Objetivos

- Trasladar el proyecto que flota en mi cabeza a una
realidad tangible
30marzoy - Agregar valor a nuestras ideas de negocio
5 abril mediante la utilizacion del método CANVAS

Contenido .
.y Cuando
sesion

BARNETEGI para

emprender

Inteligencia emocional:
enamora a tu cliente

- Aprender a gestionar nuestras emociones y
las de los demas

Finanzas para
sobrevivir

« Profundizar en el plan econémico financiero de
mi proyecto

Comunicar
eficazmente la esencia
de mi negocio

« Como desarrollar mi marca personal
- Presentar y estructurar ideas en funcion de objetivos
» Comunicar eficazmente mi negocio

Marketing y ventas:
porqué elegir mi
producto/servicio

« Conocer los principales conceptos relacionados
con el marketing y la comercializacion
28 septiembre || « Conocer estrategias para el posicionamiento

(Estoy conectad@?:
redes sociales

« Conocer las redes sociales disponibles para
socializar mi negocio y su posible aplicacién a mi
26 octubre proyecto

23 noviembre \

Encuentro - Definir los objetivos personales ante mi

EMPREND EDORES/AS . E;(:Zﬁz?grcljaeceaHSEZ?c;]acj(;Z;i?a identificar
RURALES

oportunidades

- Cooperar y conectarse: conocer otras personas
emprendedoras

« Conocer experiencias empresariales en zonas
rurales



